The Cape Residences: cuando viajar se convierte en una forma de vivir
Durante años, los viajeros de alto nivel evaluaron hoteles por ubicación, servicio y diseño. Hoy, ese criterio ha evolucionado. El viajero contemporáneo —más informado, global y estratégico— ya no solo busca experiencias memorables durante su estancia, sino también oportunidades que le permitan extender ese estilo de vida más allá del viaje.
En este nuevo contexto, las Branded Residences se consolidan como una de las principales tendencias dentro del turismo de lujo: propiedades residenciales respaldadas por marcas hoteleras, que combinan hospitalidad, inversión y estilo de vida en un mismo modelo.
El auge de este modelo responde a un cambio claro en el comportamiento del turista. Cada vez más personas descubren destinos a través de hoteles y, tras vivir la experiencia, buscan una forma de permanecer conectados a ese lugar. Ya no se trata solo de volver como huésped, sino de formar parte del destino.
Las Branded Residences ofrecen justo eso: la posibilidad de adquirir una propiedad que mantiene los estándares de servicio, diseño y atención personalizada de un hotel de lujo, con la ventaja adicional de integrarse —si se desea— a programas de renta operados por la propia marca.
De hospedarse a pertenecer
A diferencia de una propiedad vacacional tradicional, este modelo ofrece confianza inmediata: mantenimiento profesional, seguridad, operación bajo estándares internacionales y ubicaciones privilegiadas. Para muchos viajeros frecuentes y ejecutivos globales, esto representa una transición natural entre viajar y vivir.
Además, el componente emocional es clave. Los propietarios no buscan sentirse turistas en su propia residencia; valoran que el personal los conozca, que exista una comunidad afín y que cada regreso se sienta familiar, eficiente y personalizado.
México y Los Cabos: un escenario ideal para esta tendencia
México se ha posicionado como uno de los destinos más atractivos para este tipo de desarrollo, especialmente en regiones turísticas como Los Cabos. Datos recientes muestran que el destino recibe cerca de 4 millones de visitantes anuales, con tendencias de crecimiento sostenido y una proporción significativa de turismo internacional que regresa repetidamente al corredor turístico de Baja California Sur. Factores como el clima, la calidad de vida, la cercanía con Estados Unidos y una hospitalidad profundamente arraigada han impulsado el interés de compradores internacionales que primero llegan como viajeros y después deciden invertir.
Un ejemplo claro de esta evolución es The Cape, a Thompson Hotel, pionero en México dentro del modelo de residencias de marca. Su propuesta residencial nace directamente de una experiencia hotelera consolidada, reconocida por su diseño contemporáneo, su oferta gastronómica de alto nivel y su conexión auténtica con el destino. Para muchos viajeros, The Cape deja de ser solo un hotel: se convierte en un punto de referencia y en un anclaje a largo plazo con el destino. 
Las residencias elevan el día a día a través de servicios que permiten disfrutar del destino con naturalidad:
Hospitalidad y bienestar culinario: Experiencia gastronómica que incluye desayuno diario por persona en el restaurante The Ledge, amenidad de bienvenida con tequila, un coctel seleccionado por persona cada día en Sunken Bar y bocadillos nocturnos del chef durante el servicio de cortesía.
Servicio personalizado y privacidad: Atención absoluta mediante un concierge personal dedicado, check-in privado en la residencia y amenidades interiores como sábanas personalizadas de satén tejido.
Comodidad y conectividad diaria: Wi-Fi sin costo y Chromecast para entretenimiento en streaming, además de facilidades domésticas que incluyen cuarto de lavado propio y servicio de lavado de ropa deportiva.
Viajar, invertir y vivir: una misma conversación
Hoy, las decisiones de viaje ya no se separan de las decisiones patrimoniales. El viajero evalúa destinos que le ofrezcan experiencias auténticas, pero también estabilidad, valor a largo plazo y una calidad de vida sostenible. En ese cruce entre turismo y real estate, las Branded Residences e posicionan como una de las respuestas más claras a las nuevas expectativas del mercado.
[bookmark: _Int_FNi0NJuH]Más que una moda, esta tendencia refleja una nueva manera de entender el lujo: viajar con intención, invertir con visión y vivir con propósito.

